Nommer et contréler : les appellations de café entRiopie
Cindy Adolphé et Valérie Boisveft

La renommée des cafés éthiopiens est attachée lgugsedénominations : Moka tout
d’abord, du nom du port Yéménite a partir dugugbreait le commerce, puis Harar, Sidamo
et plus récemment Yirgacheffe. A ces cafés a lari@é internationale, s’ajoutent Jima,
Limu, Lekempti, lllulabor, Tepi... Les listes offidies varient selon les administrations, les
circonstances, et s’allongent au fil du temps. @mas évoquent des régions de production de
café, actuelles ou anciennes mais ne constituentapproprement parler des indications
d’origine ; il s'agit d'appellations commercialedyolutives, et qui recouvrent de multiples
dimensions. Ainsi, leur définition officielle s’ap@ sur des criteres géographigues mais aussi
sur une description de leurs qualités organoleptiqet la mention du procédé de
transformation suivi (café lavé ou séché).

Patrimoines et capitaux, enjeux privés et d'int@@&téral, locaux et nationaux, les noms des
cafés témoignent des dynamiques complexes qui yacble secteur du café en Ethiopie.
Tout en évoquant des provenances, ils recouvrediennau terroir plus complexe qu’il ne
pourrait y paraitre de prime abord.

Dans quelle mesure les appellations officiellenretgnues refletent-elles un ancrage dans un
territoire particulier ? Comment le choix des nostgpeére-t-il pour les zones de production
émergentes ? Quels sont les enjeux associés aritidnt et la reconnaissance officielle de ces
noms et des profils de tasse afférents pour lesrslacteurs publics et privés de la filiere ?

Nous aborderons ces questions a partir des exem@l¥sgacheffe et dAmaro dans le Sud
de I'Ethiopie et d’une présentation de la politiquetionale en la matiére.

1. L’émergence des noms de café en Ethiopie

Les dénominations employées pour les cafés en fehgmnt étroitement liées a I'histoire de
la commercialisation. D’abord, liées aux trajetpemntés par les caravanes et aux ports, elles
évoluent pour désigner les principales zones ddyatmn, avec une précision croissante au
fur et a mesure de I'ouverture de routes et deéfmmtion qu’elle permet entre les cafés de
différentes origines. La typicité des différentéésapeut alors s’affirmer, de méme que leur
réputation. L’'usage des noms est enfin progressawemncadre, institutionnalisé et normalisé
au méme titre que le contréle de la qualité. Uséitition spécialement dédiée a I'attribution
officielle des noms commerciaux est créée.

L’Ethiopie est probablement un des plus ancienss pagportateurs au monde. Pourtant ce
commerce est longtemps resté peu visible sur leshéa et n’était pas mentionné dans la
littérature (Schaefer, 2001). Le café semble é&eedu une culture importante a la fin du
seizieme siecle (Pankhurst, 1997).
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Ce texte s'appuie sur des recherches menées caiiélen pays Gedeo au sein de I'équipe « Ethiopians le
cadre du projet Biodivalloc « Des productions |@gds aux Indications géographiques : quels ingtnisnpour
valoriser la biodiversité dans les pays du Sud @osrdonné par Marie-Christine Cormier-Salem (IRDMJR
208), financé par 'ANR, et sur le café Amaro, démsadre du volet scientifique du projet "Jardtisiopiens
valorisation des pratiques et des productions, @r@asion /in situ/ de la biodiversité ", coordornper Bernard
Roussel (MNHN, UMR 208) et financé par le FFEM.



A la fin du dix-neuviéme siecle, le café était dewd'une des sources principales de revenus
monétaires de I'Ethiopie et partait pour des destims aussi lointaines que Londres,
Marseille, New York ou Trieste. Le commerce coneaigalors par deux routes principales,
'une vers le Nord et le port de Massawa, en pdagsanGondar et Adwa, I'autre vers l'est, le
long de la vallée de I'Awash, vers Harar puis Messports de Berbera et Zayla (Merid W.
Aregay, 1988). Il existait seulement deux typescd& d’Ethiopie, le Harar et le café dit
d’Abyssinie, respectivement issus de I'Est du patydu Sud - Sud ouest. La production était
alors faible, aux alentours de douze milles tonpesan (Pankhurst, 1968 :431). En outre,
jusque dans les années 1920, I'essentiel de lauptiod éthiopienne était consommé dans le

pays.

C’est seulement avec le déclin du commerce deitéyqgyue la culture et le commerce du café
semblent s’étre véritablement développés au niveedional (Love, 2002), favorisés en cela

par le développement des routes. Au début des arlr89, les exportations en provenance
de l'ouest du pays dépassent celles de I'Harragheoute entre Jima et Addis Abeba est
ouverte et Jima devient alors un centre du comnuucsafé. De méme, I'ouverture de routes
vers le sud (Yirga Alem, Dila, Bale) permet I'afflwers la capitale de cafés issus de cette
région. Les cafés peuvent alors parvenir a Addigb&bdirectement a partir des zones de
production, sans étre mélangés ni adultérés, cepguinet la reconnaissance de leurs
spécificités, 'émergence et la consolidation de l&putation. L’habitude s’instaure alors, au

niveau national, de nommer les cafés en fonctiotede origine : Sidamo, Jima, ou encore

Harrar. Les premiers usages attestés des nomgldm&i Harar et Yirgacheffe pour désigner

des types de café remontent ainsi a décembre 1928.

Dans les années 1940-1950, les exportations caamiisin essor important. Le commerce
demeure toutefois peu encadré, les paysans soapahles d’estimer la valeur de leur

marchandise et sont a la merci des acheteurs diasudivers envoyés par les maisons de
café. L'arbitraire régne dans la détermination pes et I'évaluation de la qualité est pour

'essentiel limitée a I'examen visuel des grainar(hurst, 1968).

En 1952, est édictée une loi, la Proclamation n®, Xfi constitue la premiére tentative
d’encadrement du commerce du café. Elle introdoiblipation de trier, de calibrer et
d’évaluer a l'aune de criteres préealablement deflag cafés destinés a I'exportation. Elle
prévoit également de confier les différents comsé des agents qui se voient octroyer une
licence a cet effet (Love, 2002). L’évaluation deglialité s’appuie sur des criteres explicites,
dont la liste et la définition se précisent aulfiltemps : modalités d’échantillonnage des lots,
de décompte et d’estimation globale des défautdle tdes grains, mesure du degré
d’humidité, etc. Il faut attendre 1955 pour qu’'ymmemiéere liste officielle de nhoms soit fixée
(Coffee Cleaning and Grading regulations, Legal notice 196). Les noms reconnus sont alors
Harrar, Sidamo, Jimma et Lekempti, I'ancienne adpfieh café d’Abyssinie étant désormais
divisée en trois origines distinctes.

En 1957, le régime Impérial établit Mational Coffee Board (Abbott, 1967). Cette instance
est chargée de développer des normes de quatité@retormiser les procédures et régles de
conditionnement et de circulation du café. Elledsée d’'un organe de contrble, Goffee
Liquoring Unit (CLU), en charge de I'évaluation du café avant egportation. C’est alors
cette institution gouvernementale qui se trouveigifement investie du pouvoir de nommer
les cafés.

2. La Coffee Liquoring Unit et les profils de tasse

Actuellement, le commerce du café en Ethiopie estralisé : le café produit dans tous le
pays est acheminé vers les marchés de Dire Dawa [paafé d’'Harar) et d’Addis Abeba



(pour le reste de la production nationale). Chaauieage est identifié par ce qui est qualifié
de type d’arrivée ; il s’agit du nom de la zone gleduction ou, le cas échéant, de la
plantation d’ou provient le café. Ce nom est atigillle facon informelle par les acteurs de la
filiere, coopératives ou investisseurs privés. Cleadpt est ensuite testé a la CLU: un
échantillon de café vert est prélevé de facon ailégtles défauts (grains brisés, décolorés ou
piqués par des insectes, fragments de pulpe, ..1) @nptés et agréges. La note qui en
découle permet d’attribuer un grade de 1 a 5 aadosidéré. Les grades 1 a 3, les meilleurs,
peuvent étre exportés tandis que les grades 4senta réserver au marché national. Une
partie de I'échantillon est alors torréfiée et pn&e de facon a étre godtée, a l'aveugle. Les
gualités organoleptiques (arbme, saveur, aciditdys; équilibre, uniformité...) sont évaluées
et comparées aux profils de tasse officiels étgiwis les principales zones de production de
café du pays Chaque lot se voit alors attribuer un profil dese, autrement dit un nom, sous
lequel il pourra étre mis aux encheéres, puis eépsirta qualité le permet.

Cette nomenclature ne s’applique qu’au café desti@te exporté. L'utilisation des noms par
les détaillants sur le marché intérieur ne fait palsiet de contr6le ni de suivi attentif. La
recherche de qualité et d'origines pures est éwrmnt liée aux impératifs du marché
international sur lequel I'Ethiopie souhaite rewfar sa position. Le commerce du café reste
en effet la source majeure d’entrée de devisesldgreys.

La liste officielle des profils de tasse export types n’est pas complétement stabilisée : aussi
bien le nombre d’appellations que les critereslegicaractérisent peuvent legerement différer
en fonction de I'organisme gouvernemental qui \&eli La reconnaissance formelle d’'une

nouvelle appellation se fait en effet peu a pedegtnouveaux noms ne s'imposent pas de
maniéere systématique immédiatement. Neuf profilg smanimement reconnus (voir la carte

en annexe). Leur description s’appuie sur desresgt@géographiques mais aussi sur une
description des qualités organoleptiques du caté etention du procédé de transformation

suivi (café lavé ou séché).

Le profil de tasse du café Yirgacheffe a été d&mil978, par I&€offee and Tea Authority,
alors que se mettait en place le premier projebiautiu café Yirgacheffe Ce profil
mentionne :

1) la distance qui sépare la ville de Yirga Cheffe dts Abeba (395 km) et une
estimation du temps nécessaire pour la parcour)r (7

2) une breve présentation de la zone de productiobha région de Yirga Cheffe est
comme une ile au milieu de la zone de productiorSiiamo. Elle a été reconnue
comme district au cours des années 1960 et digtengm raison de I'exceptionnel
arébme fleuri et d'agrume de son café lavé. »

3) L’altitude a laquelle est cultivé le café : 177002 ;

4) la tasse (les qualités organoleptiques du cafésbn)s« acidité Iégére, corps riche,
ardbmes marqueés de jasmin et d’agrumes ».

5) la principale période de récolte : d’'octobre a janv
6) la période pendant laguelle le café est expontéreganvier et juillet

7) une indication de la quantité et de la qualité etges : de 4000 & 5000 MT de café
lavé de grade 2.

3 Les profils de tasse sont officiellement enregispar le Ministére de I'’Agriculture et du dévelepent rural
(MoOARD) et sont définis par différentes autorités g sont rattachées.
* Kotecha,comm. pers., 2007



Le document de I'office des standards éthiopiers HB9 :2001, p.13-14), stipule en outre
que le café Yirgacheffe doit &tre lavé et ne pénet groduit que dans troigoreda’.

Les profils de tasse ne sont assurément pas da&stinds de provenance. Ainsi, le café
produit dans la zone Gedepeut étre vendu comme Yirgacheffe, Sidamo ou Gesteo
fonction du lieu exact de production, de la saishntraitement post-récolte (lavé ou séché) et
du marché auquel il est destiné (exportation ouwch@intérieur). Réciproquement, la méme
appellation peut intégrer des cafés de différeptegsenances : le café Yirgacheffe séché et le
café d’Amaro sont vendus comme Sidamo.

On peut noter qu’il y a un décalage entre la natie® informations contenues dans le profil
de tasse officiel et la procédure par laquellehéorie, un nom est attribué au café. Comment
en effet déterminer sans faillir, en goltant & diagle, une date de récolte, un lieu de
production ou une altitude légérement en dehorstahdard ?

Les définitions officielles des profils de tassatsexclusives : on s’y référe pour refuser une
appellation donnée a certains lots de café. Maigptefils de tasse sont aussi des catégories
commerciales inclusives : avant que les zones dduption émergentes n’aient acquis la
réputation et la reconnaissance suffisante pouenabteur propre profil de tasse, elles sont
rattachées a des profils existants. Tout le cafié& doit I'étre sous une des dénominations
officielles et celui qui a été écarté d’'un profdiddonc étre intégré a un autre, dont en toute
rigueur il ne remplit pas les caractéristiquest&dimension d’inclusion est plus complexe a
saisir ; elle se négocie au cas par cas et peunedvau fil du temps. Si I'évaluation de la
gualité du café n'offre pas de prise a la négammgtil n'en est pas de méme pour la rigueur
avec laquelle les profils officiels sont appliqués.

La détermination du nom sous lequel le café peat@mmercialisé n’est en rien anodine ni
purement symbolique ; elle a des impacts signifecaiur les prix a tous les niveaux (de la
ferme a I'export), et reflete et influence égaletmda facon déterminante les dynamiques
politiques et identitaires locales.

3. La maitrise locale des noms: un enjeu économique ielentitaire

Le café Sidamo, probablement le plus connu desscéfBiopiens, porte le nhom d'une
ancienne province qui aujourd’hui n’existe plusnggtemps furent commercialisés sous cette
appellation tous les cafés acheminés depuis Dilasetnarches de I'empire vers la capitale
par l'unique route qui reliait cette derniere audSl'appellation Sidamo englobait donc le
café des Sidama, un groupe ethnique local, etags produits par les groupes voisins : Guiji,
Borana, Gedeo (anciennement Darrassa). En 1986ulg de Sodu fut instituétema (camp
fortifie) et fut rebaptisé Yirga Cheffe, en réfécenau caractére localement marécageux de
I'endroit. Par extension, le nom de Yirgacheffeeshprogressivement venu a désigner le café
produit par les Gedeo dans les environs du bouryidg Cheffe. C’est au fil d’'un travall
d’amélioration de la qualité et de développementdgpicité de ce café, qu'il est finalement
parvenu a s'imposer sous son propre nom sur lehéates cafés de spécialité, en 1978.

Le café Yirgacheffe est étroitement associé auggdBedeo. Tout d’abord pergue comme
imposée de l'extérieur, au détriment de la cultdesl'ensete, la production de café fait
désormais la fierté des Gedeo. Son essor et l@c@ion officielle de sa réputation ont en
effet joué un role prépondérant dans I'affirmatieinla reconnaissance de leur groupe au

® L’Etat fédéral est divisé en région, elles-mémiesédes en zones et gpecial woredas. Les zones sont & leur
tour divisées emoredas, elles-mémes divisées kebeles.

® Il s’agit de la circonscription administrative dalaquelle est produit le café Yirgacheffe. Gedsbaeissi le
nom du groupe ethnique local.



niveau national. En leur conférant une importanm@némique nouvelle, ils leur ont permis
d’acquérir une visibilité politique.

Pourtant, comme nous l'avons relevé, tout le caf @edeo n’est pas commercialisé sous le
nom de Yirgacheffe. S’il ne remplit pas les crigedefinis dans le profil de tasse présenté plus
haut, il est vendu comme Sidamo, ce qui suscitedinpréhension des producteurs de café
Gedeo. En effet, pour eux, I'appellation de Sidam®,se limite pas a un type commercial
mais renvoie également a une réalité ethnique létque. lls percoivent le café Yirgacheffe
comme le leur et considerent qu'il est étroitemiédta leur identité, conception qui se
manifeste dans le fait qu'ils cherchent désormaisramercialiser leur café sous le nom de
Gedeo. Ce dernier nom permettrait en outre d’irclarcafé en provenance d’uwereda de

la zone Gedeo, Wonago, qui du fait de son altitudp basse a été exclue de la définition
officielle de I'aire de production du Yirgacheffiekde dans les standards éthiopiens.

Arguant du fait gu’il s’agit du méme café, certaumssins des Gedeo, revendiquent également
le droit de vendre leur café comme Yirgacheffe. Gediéités d'utilisation du nom
Yirgacheffe par les Sidama de la région Sud et ¢emnégion voisine de I'Oromiya reflétent
certes la volonté d’obtenir de meilleurs prix p@icafé local, mais elles accompagnent aussi
des revendications sur les terres et participehtttks d’'influence politique dans ce cadre.

Les définitions techniques des profils de tassedestincidences directes sur I'acces a la terre
des différents groupes et sur I'équilibre des feraa niveau local. En méme temps que la
reconnaissance de la typicité d’'un café, ce sosttdamitoires qui se redéfinissent et des

découpages qui se renégocient. Les circonscripidnsnistratives et leurs frontieres ne sont

en effet pas completement stabilisées, elles sessatent parfois en méme temps que se
précisent les contours de terroirs de café. Lameaigsance officielle de cafés locaux par

I'obtention d’un profil de tasse dédié est une ferde reconnaissance des identités locales,
dont la portée dépasse le seul secteur du cafeé.

Le cas du café Amaro, produit a Amagmecial woreda, en est une illustration. Les qualités
particuliéres de ce terroir et de son café sonhges dans les villes de marché voisines, pour
autant, la réputation de ce café ne parvenait t@tdié au niveau national et fortiori a
'export. Le café Amaro est en effet vendu commeaBio, et assimilé a du café d’autres
origines dans une catégorie englobante peu hompgdmec de qualité inégale. Les
producteurs de café d’Amaro se retrouvent sousutellé de fait des principaux acteurs
impliqués dans la gestion du café Sidamo ; leuentations et stratégies propres sont vouées
a rester invisibles et d’'une portée limitée. Lessds pourraient changer grace a la principale
opératrice privee d’Amaro, qui dés son installatem2006 a cherché a produire un café de
tres grande qualité, gu’elle a pu exporter direetetnet sous le nom d’Amaro Gayo, marque
gu’elle a déposée en Ethiopie. Ce café d’exceioantribué a établir la réputation d’Amaro
au marché central d’Addis Abeba, notamment a la CAkdaro Gayo désigne une cascade
emblématique de la montagne Amaro, et fait réfé@atecfacon indirecte aux sources et cours
d’eau qui alimentent #ingure, réseau d’irrigation traditionnel des Koore, l@gpe ethnique
local, et qui fait la particularité de ce systémegpdoduction. Cette initiative privée a contribué
a rendre visible le café Amaro, et a expliciteniEmtsa qualité et son caractére a la montagne
Amaro et a la maitrise de I'eau des Koore. L’'obtanid’'un profil de tasse est désormais
percue comme le moyen de consolider cette répuataassante au niveau national et aupres
d’acheteurs étrangers, et de diffuser au niveaal It norme de qualité promue par
I'opératrice privée. Elle est considérée comme apygortunité de se réapproprier pleinement
un café jusqu’a présent vendu et finalement coéitgdr d’autres et de reconstruire et de
réaffirmer l'identité locale autour de ce patrimmin.’essor de la production commerciale de
café pourrait enfin favoriser la reconstitution muunité territoriale a Amaro. Le territoire de
la woreda est en effet divisé en deux par un massif montagngui culmine a 3600 m et



constitue une véritable frontiére naturelle entree partie ouest et une partie est qui
communiquent peu entre elles. La partie ouest,téongs considérée comme enclavée en
raison de son difficile acces a la route et négligans les plans de développement agricole
locaux, joue un role moteur dans le développememiedproduction de café de qualité liée a
la dynamique d’obtention d’un profil de tasse.

La reconnaissance officielle des noms de caféda possibilité d’en contrdler 'usage - est
une ressource économique et politigue majeurejvaam local mais aussi au niveau national.

4. La protection des noms de cafés comme marques attanger

L’industrie du café est le moteur de I'économiei@ienne, tant comme source de devises —
les exportations de café représentent entre 5@0%tdes rentrées de devises - qu’en termes
d’emplois — le chiffre de 15 millions de personrEmt la survie dépend directement ou
indirectement du café est généralement avancé. ddtedonc au cceur de la politique
économique et agricole du pays et I'objet d’un @rtadrement.

De 1975 a 1991, le gouvernement contrblait trésitétnent le commerce du café et les
coopératives éthiopiennes n'avaient pas le drakmbrter. Depuis 1991, l'industrie du café
s’est libéralisée et a été progressivement réforrnéequi a donné lieu notamment a une
restructuration des coopératives et a une explodiosecteur privé. Cette libéralisation ne
s’est pas pour autant accompagnée d’'un total déstisgement de I'Etat. Pour limiter la
concentration verticale et les monopoles, I'Etaia en place un systeme de licences. Tous
les acteurs de la filiere depuis les collecteusytaux exportateurs, en passant par les
acheteurs locaux et les fournisseurs doivent éffieiadlement enregistrés et détenir une
licence pour étre autorisés a opérer. Il est earthénterdit de cumuler les licences méme si
en pratique cela était relativement fréquent eniqudier pour les investisseurs privés. On a
toutefois observé un durcissement des controledeeta répression en la matiere tout
récemment, depuis le début de I'année 2009. Cegdionctions sont en outre réservées aux
opérateurs nationaux : seuls des éthiopiens saotisés a se porter acquéreurs de café lors
des enchéres, sur le marché central. Le marchéatest en outre en cours de réorganisation,
avec la mise en place par le gouvernement dunectste voulue plus efficace et
transparente, Ethiopian Commodity Exchange.

Un des moyens par lesquels I'Etat s’assure un @lentiu marché est la propriété revendiquée
des noms de café. Les années 2005 a 2007 onttiétééss par les péripéties relayées dans la
presse et surtout dans une campagne orchestré®N& humanitaire Oxfam, de l'initiative

éthiopienne de dépbt de marque et d’obtentioncdmdies (Garamfalvi, 2007 ; Gallu, 2006).

En mars 2005, le gouvernement éthiopien, consei#lé Light Years IP, a demandé la
protection comme marques simples des noms SidanaoarHet Yirgacheffe, les trois
principaux types commerciaux de café, aux Etatss\Usn Europe, au Canada et au Japibn
s’agissait de faire reconnaitre que ces marquémnéta propriété de I'Etat éthiopien, afin que
celui-ci soit en mesure de négocier les prix deragentralisée, et ait ainsi plus de poids que
des petits producteurs ou leurs coopératives facdesm géants de l'agroalimentaire.
L’argument majeur invoqué était que les marquesnptraient d’établir et de renforcer la
réputation des cafés éthiopiens au niveau mondkapositionner ces derniers sur le segment
des cafés dits gourmets ou de spécialité, de lgecigr ainsi a des prix trés largement
supérieurs aux cours de la bourse de New York, derdgne d'accroitre les recettes
d’exportation et d’'améliorer le sort des producseur

" Depuis, des demandes ont été adressées & d’pay®st la protection d’autres noms de café eétude.



Une fois cette protection acquise, le gouvernempeétoyait de faire signer des accords de
licence aux maisons de café pour controler leugeigsies noms. Ces licences devaient étre
cédées gratuitement, I'objectif recherché n’étass pant I'obtention de redevances que la
détention d’'un pouvoir sur lI'aval de la filiere,irafde renégocier un partage de la valeur
ajoutée plus favorable aux producteurs.

Cette initiative a rencontré un certain nombre dtables, essentiellement d’ordre technique,
la protection de noms géographiqgues comme mardaas groblématique au regard du droit
dans un certain nombre de pays. Cependant sepl®dadure engagée aux Etats-Unis a été
médiatisée. La premiére difficulté est apparue dederme Sidamo. La firme Starbucks, un
des géants mondiaux du café, avait demandé I'estregient du nom Shirkina Sun-Dried
Sidamo en Juin 2004. Apres des manoeuvres diplqoeimenées par I'Ethiopie, Starbucks
a finalement renoncé en Juillet 2006. S’est aloésgnté un nouvel obstacle : la National
Coffee Association (accusée par Oxfam d’avoir étéguidée en cela par Starbucks) avait
déposé une lettre de protestation au bureau anmédea marques et brevets (USPTO), dans
laguelle elle demandait que I'enregistrement dex®iml et Harar comme marques soit refusé
car il s'agissait de termes génériques, renvoyatkesatypes de café. Objection relayée en
juillet 2006 par I'USPTO, qui a demandé un complaéh@information et d’argumentation a
I'Ethiopie.

La diplomatie éthiopienne a alors déployé tousestests pour faire signer a des maisons de
café américaines des accords de licence, danselssigs signataires déclaraient reconnaitre
gue Sidamo et Harar étaient des noms de marquesjgie de I'Ethiopie, et qu’en particulier
Sidamo n’était employé que pour désigner du cafgrevenance du Sidamo en Ethiopie.

La question majeure posée a propos de l'enregistierde Harar concernait le type de
marque envisagé. Aux Etats Unis, la protectionidd&ations géographiques peut se faire
par une marque de certification. Un cahier des gdsarest alors établi qui précise les
conditions auxquelles 'usage de la marque pestatcorde, et notamment qui définit la zone
de production et éventuellement des pratiques o@ugtion ou de transformation. L’Ethiopie
a réaffirmé par la voix de son conseiller juridiqm€elle entendait enregistrer ses noms de
café comme marques simples, autrement dit sansenéi® aux régions de production, et
gu'Harar, Sidamo et Yirgacheffe devaient étre cdé®is comme des marques de café
gourmet en provenance d’Ethiopie, sans plus deéldéta

Le fait que Starbucks, intervienne a nouveau damgbat pour manifester sa préférence pour
les marques de certification a relancé la campagpédiatique menée par Oxfam. Le
gouvernement a réaffirmé ses arguments contrenidisations géographiques (IG) et en
faveur des marques simples. Ceux-ci tiennent atedigycontréle du marché et au pouvoir de
négociation relatifs conférés par ces deux typgzoction.

Dans ce contexte, les IG ont été présentées commsaurce de division des producteurs de
café, et opposées aux marques, qui permettraiemgfoavernement d’agir en leur nom de
fagcon cohérente et centralisée. Dans le cadre d@ndous les acteurs se conformant au
cahier des charges peuvent utiliser le nom protedéur gré, concurrence qui, selon les
opposants au systeme, serait exploitée par lesearbale café et contribuerait a tirer les prix
vers le bas. A l'inverse, et c’est la I'argumens g@uvoirs publics éthiopiens, I'utilisation des
noms de marques est laissée a la discrétion deiepriétaire, qui peut en exclure n'importe
quel tiers s’il le juge opportun. Une marque acéergur un terme géographique, qualifié
d’essentiellement descriptif, confere ainsi un npmie trés important a son détenteur : il peut
décider de fagcon discrétionnaire quels productaurent le droit d’utiliser le nom protégé et
lesquels en seront exclus.



L’enregistrement de Yirgacheffe, Harar et Sidammeee marques a finalement été accordé a
I'Ethiopie ou est en passe de I'étre dans toupdgs ou elle I'avait demandé, largement grace
a la campagne de soutien organisée par Oxfam ehambreuses signatures recueillies sur
les pétitions lancées. De nombreuses firmes ongpé€cde signer les accords de licence
proposés par I'Ethiopie, y compris Starbucks, epitdd’'une réticence initiale. Mais les
impacts pour les producteurs d’une telle stratégpastamment mis en avant pour la justifier,
ne sont pas évidents. Tandis que I'augmentatioleuts marges de négociation vis-a-vis des
opérateurs internationaux du commerce du café desgement hypothétique, leur perte
d’autonomie et leur dépendance accrue vis-a-viddat sont bien réelles.

Il s’agit surtout d’'une prise de contréle par 'Ewur les noms de café et donc sur les
exportations de café. Ces noms sont dépouillégutesignification régionale, et échappent
aux opérateurs locaux pour devenir patrimoine natjet étre gérés par I'Etat.

La tendance actuelle est a la multiplication dessoen partie en réponse a la demande
internationale. Il s’agit de proposer des cafésidine, rares, a la typicité marquée pour viser
des marchés de niche a forte valeur ajoutée. Lte qie reconnaissance des noms locaux
participe aussi de revendications d’autonomie eh denouveau identitaire, particulierement
sensible au Sud du pays. Dans cette perspectivenleentre le café et son terroir, défini
comme territoire de groupes ethniques particulestsréaffirmé avec force. L’apparition de
noms est enfin associée a l'arrivée massive d’imsg&=urs qui acquiérent ou se font attribuer
des terres pour y faire des plantations. lls erehdlors commercialiser leur café sous un
nom qui leur soit propre afin de bénéficier seus dnvestissements réalisés, selon une
logique qui s’apparente a celle du dépét d'une omargy’'Etat, enfin, joue un réle majeur dans
cette dynamique. Il s’est recemment illustré awge@iotection des noms Harar, Sidamo et
Yirgacheffe comme marques a I'étranger, les éleaantang de patrimoine national dont il
contrble l'usage.
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